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CHAMBRES OFFERTES A LA LOCATION : 104 006
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CHAMBRES VENDUES : 42 707
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pays de résidence
= Autres pays

Répartition des
chambres vendues

Pacifique 1670 . Autres par Classe _
= Autres (h§':'4|;F) 4% Amériques T05ur7|§/:1e
ISLV Autres 8% 2283 Grand '
3,6% 5,2% 5% Tourisme
22,8%
Polynésie = Amerique
frangaise Nord
10 472 10 243
25% 24%
" Bora
Bora &
(IsLv) O
24,7% Japon = Europe
~ o
= Ibv 7% 6 629 4773 8 7"1”5“3/
66,5% 16% 11% 27 © ISPF
REPARTITION DES CHAMBRES VENDUES PAR SUBDIVISION ET PAR CLASSE
VARIATION
DEC-08 SEPT-09 OCT-09 NOV-09 DEC-09 2009/2008
unité nombre nombre nombre nombre nombre %
Iov . _.._24978 '~ 31217 30660 _ 30155 _ 28418 _ _ 13,8%
Tourisme 1982 2 541 2 201 1780 1 680 -15,2%
Grand Tourisme 6 077 7 477 7762 7 038 6 713 10,5%
_________ luxe 16919 21199 20697 21337 20025 _ _  184%
W 13504 20891 19199 16011 12103 _ -10,4%
Tourisme 402 889 671 616 378 -6,0%
Grand Tourisme 3 838 4191 3817 3513 2 354 -38,7%
_________ luxe 9264 _ 15811 14711 11882 9371 12%
__ AUTRES subdivisions __ 2852 4249 . 3347 _ 2664 2186 _ -23,4%
Tourisme 329 625 768 478 369 12,2%
Grand Tourisme 686 1157 861 811 681 -0,7%
Luxe 1 837 2 467 1718 1375 1136 -38,2%
TOTAL 41 334 56 357 53 206 48 830 42 707 3,3%
TOTAL Tourisme 2713 4 055 3 640 2 874 2427 -10,5%
TOTAL Grand Tourisme 10 601 12 825 12 440 11 362 9 748 -8,0%
TOTAL Luxe 28 020 39 477 37 126 34 594 30 532 9,0%

Source : ISPF - Enquéte de Fréquentation Hoteliére (EFH)
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INDICATEURS DE GESTION DU MOIS

RMC : Recette Moyenne par Chambre louée 21 924 FCFP
RevPar : Revenu moyen par chambre disponible 9 003 FCFP
CMR : Coefficient Moyen de Remplissage 41,1%
80 000 FCFP - 9 29 - 80%
67 7% 70,6% '°°  69,6%
. ! L o,
70 000 FCFP 62,6% 63,6% 63,1% 62,3% 70%
FCFP - 55,3% 58,7% % 63,9% - 60%
60 000 FC - o 2% b £5.9% o 62,5% )0 . 40/60 b
' = 51,0% “7/ 56,5% 57,4% 56,8% 5g gop 170
50 000 FCFP - 1,5% o ! - 50%
48,0% 47,3%  48,9% 47 1% . 52,8% 51,4% 51,5% 46,3%
40 000 FCFP - 44,3% = T 47.4% 41,1004,
41,1% 40.6% L0 40,7%
37,8% !
30 000 FCFP +34,1% - 30%
e oge o oo cp. gl mEe NS BS.c BEue NS s o pE.O
20 000 FCFP O Sl O OI] oI Ol C0 O OI Ol OIS E 20%
(T L (T L[S L (s L L EEie L[S L[ L
2 8BS R 2 883 895 B2 883 B3 - B2 BB R Sa o N
10 000 FCFP & o o <8 2 o o ooft 3 e % o - 10%
o~ ile)} (o)) N[ S LOlTe} o/lLn COIN KONy ul < olfe)} b
o~ o — o\ olls\ SN SN N[N SN ol oz (4]
0 FCFP T T T T T T T T 00/0
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre
s 2006 - RMC = 2007 - RMC  mssm 2008 - RMC 2009 - RMC —&—2006 - CMR ——2007 - CMR 2008 - CMR 2009 - CMR
Indicateurs de Gestion par Subdivision
50 000 FCFP - - 80%
40 000 FCFP -
48,6% - 60%
30 000 FCFP - O 33,2%
[+)
% & o & 25,8 /ﬂ'_ . 40%
20 000 FCFP A il @] O
L [T
[e0) o L o,
10 000 FCFP - = I 20%
o~ o
o Fcrp [ = ] B
IDV Bora Bora (ISLV) Autres ISLV AUTRES
= RMC = RevPAR OCMR © ISPE
Indicateurs de Gestion par Classe
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= Le CMR ou Coefficient Moyen de Remplissage, exprimé en pourcentage, est obtenu en divisant le nombre de chambres
vendues par le nombre de chambres offertes a la location.

= Le RMC ou Revenu Moyen par Chambre louée est le produit de la Recette par le nombre de chambres vendues.

= Le RevPar ou Revenu Moyen par Chambre disponible est le produit de la Recette par le CMR. Il permet de mieux cerner
les liens entre le remplissage et le prix de vente.



